
 

 
 
 
INFORME ÁREA COMUNICACIONES – TRIMESTRE JULIO, AGOSTO Y 
SEPTIEMBRE 
 
 
 
Dentro del proceso estratégico de Comunicaciones se han desarrollado 
diferentes acciones para impactar de forma positiva la marca de ADELI y la 
relación con sus clientes internos y externos: 
 

ESTRATEGIA COMUNICACIONAL 
 
1. Difundir la nueva identidad visual de la Agencia de Desarrollo Local para 

lograr su posicionamiento. 
 
1.1. Actualización y difusión de imagen en todos los medios institucionales 

oficiales  
 
SITIO WEB – www.adeli.gov.co 
 
 

 
 
FACEBOOK  
 



 

 
 
TWITTER 
 

 
 

1.2. Posicionamiento e impacto de la marca en redes sociales y sitio web de 
forma orgánica (sin pagos) 

 
FACEBOOK 



 

 
• 5.562 “Me gusta” en la página a 30 de septiembre de 2020 

 

 
 

• 5.724 seguidores en Facebook a 30 de septiembre de 2020 
 

 
 
 
 

 
• Más de 100 mil personas alcanzada a corte de 30 de septiembre de 2020. 

Solo en septiembre se impactaron 52.200 personas.  
 



 

 
 
 

• Más de 1000 reacciones entre comentarios, publicaciones compartidas y 
me gusta  

 
 

 
 
 
 
SITIO WEB – www.adeli.gov.co 



 

 
• Entre julio y septiembre se registra más de 40 mil viistas al sitio web con 

un pico importante en el mes de septiembre de 14.300 visitas. 
 

 
 
 

 
Atentamente, 
 
 
 
 
 
 
 
SEBASTIÁN ZULUAGA ARIAS 
Asesor de Comunicaciones 
Contratista 
ADELI 


